sortiment -

Hygiena s benefitom

Pri ndkupe papierovej hygieny rastie zdujem o kvalitu a pridanu hodnotu

ocet spotrebitelov, ktorym aj v pri-
Ppade vyrobkov papierovej hygie-

ny zalezi na kvalite a sa ochotni
si za fu priplatit, u nds rastie. Napriklad
zakladny zastupca tohto sortimentu - to-
aletny papier, je dnes v ponuke aj vo viac-
vistvovej farebnej, vzorovanej i parfumo-
vanej verzii, ktora sa doneddvna vyvi-
zala na ,zapad“. Pre mnohych Slovikov,
najmi z mladsej genericie, vsak dnes uz
nepredstavuje nijaky luxus.
Beznou sucastou nasich domdcnosti sa
stali takisto papierové utierky, vreckovky
ivlhéené obrusky a praktické kozmetické
utierky. Rastie dopyt po produktoch s pri-
danou hodnotou (parfumovanych, fareb-
nych ¢i napustenych napriklad vytazkami
vych rastlin). Vyrobcovia sa tomuto
trendu, samozrejme, prisposobuju, a tak
sa regaly obchodov obohacuju dalsie pro-
dukty a inovicie. Reaguji na nové trendy,
aby uspokojili ocakavania spotrebitelov.

Diskrétna pomoc seniorom

V poslednom obdobi pribuda aj novi-
niek, ktoré diskrétne pomahaji senio-
rom pri probléme s unikom mocu. Na
odstranenie neprijemnych sprievodnych
znakov uniku mocu je klacové vybrat si
spolahlivé, ale aj pohodlné nohavi
ktoré st jednoduché na mdmpuldcm
Dobry vyber moZze znamenat rozhoduji-
ci krok k spokojnému a déstojnému Zivo-
tu, a Casto aj navrat k aktivnemu traveniu
Casu s priatelmi ¢i rodinou.

Spolo¢nost  Hartmann Rico vyvinula
pre pacientov trpiacich tazkym tnikom
mocu 3pecidlne plienkové nohavicky
MoliCare® Premium Soft z priedusného
materidlu s jemnym netkanym textilom
v oblasti bokov, v ktorych pokozka volne
dycha, nezaparuje sa a ostiva zdrava. Jed-
noducht manipuldciu umoziuji lepiace
pasiky na suchy zips, ktoré vyborne drzia
vdaka kombindcii pasika s hacikmi a le-
piaceho pasika. Pasiky mozno kedykol-
vek opakovane pouzit, ¢o zarucuje jed-
noduché pouzivanie a bezpe¢n fixaciu.
Spoloc¢nost Celltex zase nedavno obo-
hatila sortiment novinkou Pamela light
incontinence, ktora riesi unik mocu, ale
aj silnejsiu menstrudciu. Ide o mimoriad-
ne savé hygienické vlozky so zvysenym
obsahom superabsorbenu a $pecidlnym
materidlom, ktory pohlcuje pach.
Inkontinencia predstavuje pre pacientov
s unikom mocu nielen zdravotny, ale aj

hygienicky problem, ktory v mnohych
smeroch ovplyviuje ich Zivot. Prive vy-
ber vhodnych zbernych pomo6cok maji
v rukdch samotni pacienti alebo ich
blizki, ktori sa o nich staraji. Nemozu
sice odstranit samovolny unik mocu, ale
maji moznost zmiernit jeho neprijemné
sprievodné znaky.

Pripravil: jv

snimka: archiv

toaletny papier,

papierové vreckovky

Jiin - december 2008

Pocet respondentov: 4461
Udaje st v %
TOALETNY PAPIER

Pouzivali ste ho vo vasej domacnosti
v poslednych 12 mesiacoch?

ano 91,1

nie 23
Kol'ko kusov spotrebujete priemerne
za mesiac?

2 kusy a menej 49

3-4 kusy 218

5- 6 kusov 250

7 -9 kusov 19,1

10 - 12 kusov 144

13 kusov a viac 118
PAPIEROVE VRECKOVKY
Pouzivali ste ich v poslednych
12 mesiacoch?

ano 80,3

nie 19,7

Kol'ko baleni pouzZivate priemerne
za mesiac?

1 balenie alebo menej 150
2 balenia 180
3 balenia 163
4 balenia 141
5 baleni 70
6 baleni a viac 97

Zdroj: MEDIAN, Market&Media&Lifestyle

tampony, vlozky

Jiin - december 2008
Pocet respondentiek: 2 294

Udaje suv %
MENSTRUACNE
TAMPONY
Pouzivali ste ich v poslednych
12 mesiacoch?
ano 126
nie 388
Kol'ko kusov pouzivate priemerne
za mesiac?
1- 9 kusov 12
10 - 14 kusov 29
15 - 19 kusov 17
20 - 24 kusov 03
25 kusov a viac 02
MENSTRUACNE VLOZKY
Pouzivali ste ich v poslednych
12 mesiacoch?
ano 335
nie 18,0
Kol'ko kusov pouzivate priemerne
za mesiac?
1-9 kusov 68
10 - 14 kusov 97
15 - 19 kusov 80
20 - 24 kusov 55
25 kusov a viac 28
SLIPOVE VLOZKY
Pouzivali ste ich v poslednjch
12 mesiacoch?
4no 16,2
nie 353
Pouzivate ich aj na iné dely?
ano 12,7
nie 31

Kol'ko kusov pouzivate priemerne

za mesiac?
1-9 kusov 63
10 - 14 kusov 39
15 - 19 kusov 22
20 - 24 kusov 14
25 kusov a viac 19
neuvedené 05

Ktory z \\vedenych hygienickych

v posladnycl\ 3 mesiacoch?

09

klasIcke vlozky 169
slipové viozky 58
tampény 65
tenké vlozky (ultra) 120

Zdroj: MEDIAN, Market&Media&Lifestyle
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